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Zusammenfassung

Aus der Jagd gewonnenes Wildbret als Lebensmittel hat in Osterreich eine lange Tradition. Seit etwa 30
Jahren setzen zunehmend auch Landwirte auf den Betriebszweig Farmwild und produzieren Wildfleisch
unter extensiven landwirtschaftlichen Bedingungen auf gezdunten Flachen. Dieses Wildfleisch ist ein
hochwertiges ,Superfood", regional und unter ethischen Gesichtspunkten empfehlenswert. In der Vergan-
genheit bestehende Qualitatsprobleme bei Wildbret konnten durch strenge gesetzliche Rahmenbedin-
gungen und eine damit einhergehenden Bewusstseinsbildung ausgeraumt werden. Importiert wird haupt-
sdchlich, ginstigeres meist neuseelandisches Wildfleisch, das qualitativ gut ist, aber in Bezug auf die Hal-
tungsbedingungen und dem &kologischem FufRabdruck nicht den Erwartungen der Kunden entspricht.
Der derzeitige Selbstversorgungsgrad lag vor der Pandemie (2019) bei 76 % und stieg im ersten Pande-
miejahr auf 84 %. Gesteigert werden kann der Selbstversorgungsgrad durch zusétzliche Farmwildbe-
triebe. Dazu bedarf es der Unterstitzung dieser Betriebe beim Aufbau von Strukturen. Beider Jagd ist eine
dauerhafte Steigerung nicht zu erwarten, da sich Wild in freier Wildbahn nicht ohne Schaden fir die Land-
und Forstwirtschaft vermehren ldsst.

Das Angebot von Osterreichischem Wildfleisch stammt aus drei Segmenten, die in unterschiedlicher Kon-
kurrenz zueinander stehen. Der direktvermarktende Jager bedient dieselben Kunden wie der Farmwild-
halter. Er bietet jedoch Wildbret an, das sonst vom Wildhandel vermarktet werden wirde. In der durch die
Pandemie ausgeldsten Krise blieb das Wildfleischaufkommen unverandert, da die Jagd ihren systemrele-
vanten Auftrag erhalten musste. Der Wildbrethandel wurde von der Krise schwer getroffen. Er war kaum
in der Lage das angebotene Wild aufzunehmen, da die Gastronomie als Hauptabnehmer zeitweise voll-
standig ausfiel. Direktvermarktende Jager und Farmwildhalter mit bestehenden Verkaufsstrukturen pro-
fitierten in der Krise von einer erhéhten Nachfrage. Ein von JAGD OSTERREICH entwickelter und einge-
richteter, digitaler Marktplatz fUr Wildbret aus freier Wildbahn war dabei sehr hilfreich.

Die bestehende Datenlage zum &sterreichischen Wildfleischmarkt ist duf3erst mangelhaft. Gut dokumen-
tiert sind die Abschusszahlen der Jagd. Unzuldnglichkeiten bei den Durchschnittsgewichten und Ausbeu-
teprozenten begrenzen die Aussagekraft der daraus ermittelten Werte. Eine Kennzahlenermittlung auf
wissenschaftlicher Basis sollte angestrebt werden, um sowohl den Mitgliedern der Wertschopfungskette
als auch der Politik eine Grundlage fur Entscheidungen zu geben.

Fir die Jagd ist die geplante Umstellung auf bleifreie Munition eine der grof3en Herausforderungen. Stu-
dien dazu beziehen sich derzeit auf ideale Bedingungen und sind daher nur beschrankt fur die jagdliche
Praxis anwendbar.

Transparenz, Regionalitdt und Nachhaltigkeit sind Grundsatze, an denen sich die Kunden beim Einkauf
und Konsum von Nahrungsmitteln stark orientieren. Um Wildfleisch und Wildbret aus Osterreich leicht
erkennbar zu machen, ist eine verpflichtende Kennzeichnung der Herkunft wiinschenswert. Professionelle
Marketingkampagnen kdnnen diesen Prozess unterstitzen.
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Executive Summary

Game obtained from hunting as food has a long tradition in Austria. For the past 30 years, farmers have
increasingly turned to farmed game and produce game meat under extensive agricultural conditions on
fenced areas. This game meat is a high-quality "superfood", regional and recommendable from an ethical
point of view. In the past existing quality problems with game could be eliminated by strict legal basic
conditions and a consciousness education accompanying with it. Imports are mainly cheaper, mostly New
Zealand game meat, which is qualitatively good, but does not meet the expectations of customersin terms
of husbandry conditions and the ecological footprint. Current self-sufficiency was 76% before the pan-
demic (2019) and increased to 84% in the first year of the pandemic. Increased self-sufficiency can be
achieved through additional farm game operations. This will require support for these farms to build struc-
tures. Inthe case of hunting, a permanentincrease is not to be expected, since game cannot be reproduced
in the wild without harming agriculture and forestry.

The supply of Austrian game meat comes from three segments that compete with each other in different
ways. The direct marketing hunter serves the same customers as the farm game farmer. However, he of-
fers venison that would otherwise be marketed by the game trade. During the crisis triggered by the pan-
demic, the volume of game meat remained unchanged because hunting had to maintain its systemic mis-
sion. The game meat trade was hit hard by the crisis. It was barely able to absorb the game on offer, as the
catering trade, as the main customer, temporarily dropped out completely. Direct marketing hunters and
farm game farmers with existing sales structures benefited from increased demand during the crisis. A
digital marketplace for wild game developed and set up by JAGD OSTERREICH was very helpful in this
regard.

The existing data situation on the Austrian game meat market is extremely deficient. Well documented
are the shooting figures of the hunt. Inadequacies in the average weights and yield percentages limit the
informative value of the values determined from them. The aim should be to determine the figures on a
scientific basis in order to provide both the members of the value chain and politicians with a basis for
decision-making.

For hunting, the planned switch to lead-free ammunition is one of the major challenges. Studies on this
currently refer to ideal conditions and are therefore of limited applicability to hunting practice.

Transparency, regionality and sustainability are principles to which customers are strongly oriented when
purchasing and consuming food. In order to make game meat and venison from Austria easily recogniza-
ble, mandatory labeling of origin is desirable. Professional marketing campaigns can support this process.
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1 Einleitung

Der Lockdown wéhrend der Coronapandemie zu Beginn 2020 hatte gravierende Auswirkungen auf die
Gastronomie und somit auf den grof3ten Absatzmarkt von Wildbret aus heimischer Jagd. Da jedoch die
Jagd ihren systemrelevanten Auftrag gegeniber der Gesellschaft auch in kritischen Zeiten aufrechterhal-
ten muss und damit die Lebensmittelversorgung des Landes passiv, durch den Schutz von Kulturpflanzen
sowie aktiv durch die Vermarktung von Wildbret unterstitzt, wurde es notwendig die alternativen Ver-
marktungswege (z.B. die Direktvermarktung) auszubauen. Wildbret Ubertrifft nachweislich den Protein-
gehalt von Fleisch aus landwirtschaftlicher Nutztierhaltung und zahlt neben Fisch zu den reichhaltigsten
Eiweildquellen. Die Omega-3-Fettsduren, sein hoher Gehalt an lebensnotwendigen mehrfach ungesattig-
ten Fettsduren (MUFS) und zahlreichen gesundheitsférdernden Mineralstoffen wie Eisen, Zink und Selen
machen das Uberaus fettarme Wildbret zu einem wahren ,Superfood" aus heimischer Natur.

Ziel der Studie ist die in Osterreich anfallenden Wildfleischmengen aus den heimischen Revieren, der
freien Wildbahn und aus Farmwildhaltung zu erheben und in weiterer Folge auch mit den europaischen
Mengen in Hinblick auf Markt und Versorgungsgrad zu vergleichen. Des Weiteren wurde neben der Menge
auch die prozentuelle Ausbeute ndher betrachtet. Bei der Ausbeute handelt es sich ausschliefRlich um ver-
zehrfahiges Wildfleisch, die wie folgt bestimmt wird: Wildkérper im Ganzen in der Decke abziglich Decke
und Knochen (analog zum Schlachtkdrpergewicht in der Landwirtschaft).

Fir den europdischen Vergleich wurden mehrere Anfragen an den europdischen Jagdverband gestellt. Da
betreffende Daten in vielen europdischen Staaten nicht zur Verfigung stehen, konnte vom europdischen
Jagdverband beziglich der gewiinschten Informationen keine europaweiten Aussagen getatigt werden.

1.1 Ziele der Studie

Die Ziele der vorliegenden Studie konnen wie folgt zusammengefasst werden:

o Deskriptiv statistische Darstellung der Entwicklung des Marktes fir Wild in Osterreich. Sofern
verfigbar, Auswertung analoger Daten in anderen Landern Mitteleuropas. Recherche des Ver-
marktungspotentials von Wildbret in der allgemeinen Gesellschaft.

o Entwicklung eines Befragungskonzeptes und Identifikation von potentiellen Respondenten
fur die empirische Erhebung. Der zentrale Fragenkomplex widmet sich dem Thema Covid-19-
Krisenbewaltigung. Erganzend werden bisher nicht bekannte Aspekte der Wertschopfungs-
kette erfasst.

o Befragung unter Produzenten und potentiellen Konsumenten in den betroffenen Branchen
Uber Herausforderungen und Lésungsansatze in der Krisenbewaltigung und die Moglichkeit
der Erschliel3ung neuer Markte Uber Vertriebspartnerschaften und Kooperationen.

o Dokumentation der Ergebnisse und Erstellung eines Berichts mit Einschatzung des weiteren
Forschungsbedarfes.

o Zusammenfassung der gewonnenen Lehren und Ausarbeitung von allfalligen Empfehlungen
fur MalBnahmen.
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2 Marktibersicht

Im Folgenden eine Ubersicht Gber die Selbstversorgungsbilanz von Wildfleisch, Uber die Produktion (Jagd
und Farmwild), AuRenhandel, Preisentwicklung, Verarbeitung und Vermarktung.

2.1 Selbstversorgungsgrad

Die Statistik Austria erstellt jahrlich eine Versorgungsbilanz fir samtliche Fleischsorten, wobei Wildfleisch
mit Kaninchenfleisch zusammengefasst unter ,Sonstiges" in den Fleischbilanzen angefihrt wird. Die Bi-
lanz wird in Schlachtkorpergewicht, das heif3t der Wildtierkorper ohne Decke, aber mit Knochen, Sehnen,
Schlachtnebenerzeugnissen u.a., ermittelt. Die Ergebnisse sind der Inlandsverbrauch pro Kopf in kg
(Schlachtkérpergewicht), der Selbstversorgungsgrad Osterreichs und der menschliche Verzehr pro Kopf
in kg reinem Wildfleisch (also ohne Knochen, Sehnen und andere ungenief3bare Bestandteile).

Wie aus der Tabelle 1 ersichtlich, liegt in Osterreich der Pro-Kopf-Inlandsverbrauch von Wild- und Kanin-
chenfleisch in den Jahren 2016 bis 2020 bei 1 bis 1,2 kg, wobei Kaninchenfleisch nur rund 5 - 6 % davon
ausmacht. Der menschliche Verzehr gemessen in reinem Wildfleisch liegt relativ konstant bei 0,7 kg, im
Jahr 2019 bei 0,8 kg.

Tabelle 1: Selbstversorgungsgrad Wildfleisch 2016 bis 2020

2016 2017 2018 2019 2020

Wild u. Kaninchen

Schlachtgewicht in Tonnen

. 1)
Bruttoeigenerzeugung 6955 7355 7155 7815 7815

Einfuhr lebender Tiere

Ausfuhr lebender Tiere

Nettoerzeugung 6955 7355 7155 7815 7815
Anfangsbestand _ _ _ i _
Endbestand _ _ - ; .
Einfuhr 4656 4734 4856 4594 3182
Ausfuhr 2532 2599 2386 2104 1648
Inlandsverbrauch 9079 9490 9626 10306 9348
Inlandsverbrauch pro Kopf in kg 1,0 1,1 1,1 1,2 1,0
Selbstversorgungsgrad in % 77 78 74 76 84
Menschlicher Verzehr 2 6128 6406 6497 6956 6310
Menschlicher Verzehr pro Kopf in kg 2 0,7 0,7 0,7 0,8 0,7

! Die Bruttoeigenerzeugungumfasstsdmiliche im Inland erzeugten Tiere, unabhangigvon der Schlachtungim In- oder Ausland. Sie errechnetsich aus den
Inlandsschlachtungen (gewerbliche Schlachtungen und Hausschlachtungen) abziiglich der eingefiihrten und zuziiglich der aus gefiihrten Schlacht-, Nutz- und
Zuchttiere. Die Position Innereien enth&ltauch genieBbare Schlachtnebenprodukte.

2! Reines Fleisch

Quelle: STATcube — Statistische Datenbank der STATISTIK AUSTRIA
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2.2 Wildfleischgewinnung

Die Wildfleischgewinnung erfolgt einerseits im Zuge der Jagd, wo die erlegten Wildsticke Uber den Wild-
handel vermarktet, direkt vermarktet oder fir den Eigenverbrauch genutzt werden. Der Terminus Wild-
bret dient in weiterer Folge ausschlief3lich fir das bei der Jagd aus heimischen Revieren und aus freier
Wildbahn gewonnene Produkt Wildfleisch. Die zweite Produktionsschiene ist die Farmwildhaltung (land-
wirtschaftliche Produktion in Fleischproduktionsgehegen), deren Wildfleisch fast ausschliel3lich in die Di-
rektvermarktung geht — abgesehen vom Eigenverbrauch.

2.2.1 Jagd

Die Jagd ist das wichtigste Standbein fir die Wildbretgewinnung. Die Anzahl der Abschisse wird differen-
ziert nach Wildart und Kategorie von den Landesbehdrden an die Statistik Austria weitergeleitet. Die Sta-
tistik Austria fasst die Daten zusammen, erstellt daraus die Jagdstatistik (siehe Tabelle 2) und [dsst die
Daten in die Kalkulation des Fleischanfalles und der Versorgungsbilanzen fir Fleisch einfliel3en.

Tabelle 2: Wildabschiisse der wichtigsten Wildarten in Osterreich in den Jahren 2010 bis 2019

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Wildabschiisse in Stiick

Rotwild 53536 48 878 595034 58138 51677 52024 53458 61545 54977 57524
Rehwild 263279 270097 282102 272268 268054 276222 280036 285718 284916 278312
Gamswild 20290 21360 20710 19102 19690 20371 20525 21048 20685 15094
Muffelwild 2209 2084 2513 2541 2637 2450 2511 2379 2087 2293
Sikawild 696 564 610 749 776 1053 947 879 757 606
Damwild 592 610 712 807 930 805 870 870 909 1034
Steinwild 374 410 426 485 530 549 553 619 607 568
Schwarzwild 37115 26380 49734 33277 32559 31669 30594 40297 30542 47251
Hasen 106 101 120738 126120 75819 116135 120 416 101174 94245 101 846 141987
Wildkaninchen 2082 2077 2295 1257 2775 4668 4055 4857 5986 11548

Quelle: STATcube — Statistische Datenbank der STATISTIK AUSTRIA.

In der folgenden Tabelle 3 ist der Wildfleischanfall in Tonnen Wildkdrpergewicht (Wildkorper ohne Decke,
mit Knochen) angefihrt, errechnet aus den Wildstrecken in heimischen Revieren und freier Wildbahn. Die
den Berechnungen unterlegten durchschnittlichen Wildkdrpergewichte ergaben sich aus den Meldungen
der Landesjagdverbande an den Bundesverband Jagd Osterreich. Die auf Bundesebene gemittelten Wild-
korpergewichte sind in der Tabelle 3 angefihrt.

In Summe belief sich der Wildkoérperanfall in den Jahren 2010 bis 2019 zwischen rund 8.100 t und rund
9.700 t. Den Hauptanteil machte das Rehwild aus, gefolgt vom Rotwild und vom Schwarzwild.

Teilgebiet



Tabelle 3: Wildkérpergewicht der Wildabschiisse in Osterreich 2010 bis 2019

9 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
Wildkérper-
gewicht Wildkérpergewicht in Tonnen

Rotwild 55,73 2984 2724 3290 3240 2880 2899 2979 3430 3 064 3206
Rehwild 12,66 3333 3419 3571 3447 3393 3497 3545 3617 3 607 3523
Gam swild 17,25 350 368 357 329 340 351 354 363 357 329
Muffelwild 17,19 38 36 43 44 45 42 43 41 36 39
Sikawild 24,20 17 14 15 18 19 25 23 21 18 15
Damwild 32,36 19 20 23 26 30 26 28 28 29 33
Steinwild 32,07 12 13 14 16 17 18 18 20 19 18
Schwarzwild 39,67 1472 1047 1973 1320 1292 1256 1214 1599 1212 1874
Hasen 3,50 371 423 441 265 406 421 354 330 356 497
Wildkaninchen 0,75 2 2 2 1 2 4 3 4 4 9

Summe 8598 8 065 9725 8706 8424 8540 8 561 9 452 8703 9544

Quelle: Statistik Austria, Jagd Osterreich, Landesjagdverbénde, Bundesanstalt fir Agrarwirtschaft und Bergbauern-
fragen.

Aus dem errechneten Wildkorperanfall 1asst sich unter Anwendung durchschnittlicher Ausbeutesatze das
Wildbretgewicht (Wildkorper ohne Decke und ohne Knochen) kalkulieren. Die durchschnittlichen Ausbeu-
tesatze ergaben sich aus einer durch Experten erstellten Zusammenschau der Meldungen der Landesjagd-
verbande mit den Angaben der Steirischen Landesforste, der WKO Osterreich (Bereich Wildhandel), einer
Studie zur Fleischqualitdt von Schwarzwild (Prof. Peter Paulsen, Veterindrmedizinische Universitat Wien),
der Studie Fleischausbeute bei der Zerlegung von jagdlich erlegten Rehen (Diplomarbeit, Vanessa Woracz,
Veterinarmedizinische Universitat Wien, 2019) und dem Handbuch 2021 des Deutschen Jagdverbandes.
Aus der Zusammenschau ergaben sich Von-bis-Bereiche der Ausbeutesatze fir die einzelnen Wildarten.
Zur Kalkulation des Wildbretanfalles wurden die Mittelwerte der jeweiligen Von-bis-Bereiche herangezo-
gen (siehe Tabelle 4).

Das Wildbretaufkommen belief sich in den Jahren 2010 bis 2019 zwischen rund 3.800 t (2011) und rund
4.500t(2012). Auch hier kam —bezogen nun auf das Wildbret — das meiste aus dem Abschuss von Rehwild,
gefolgt von Rotwild und Schwarzwild.
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Tabelle 4: Wildbretgewinnung aus heimischer Jagd 2010 bis 2019

‘;”réﬂf ] 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
Ausheute- Ausbeute-
satz satz Wildbret in Tonnen
Rotwild 45-55 500% 1492 1362 1645 1620 1440 1450 1490 1715 1532 1603
Rehwild 45-55 500% 1667 1710 178 1723 1697 1748 1773 1809 1803 1762
Gamswild 40- 50 45,0% 157 166 161 148 153 158 159 163 161 148
Muffelwild 50-55 52,5% 20 19 23 23 24 22 23 21 19 21
Sikawild 50-55 52,5% 9 7 8 10 10 13 12 11 10 8
Damwild 50-55 52,5% 10 10 12 14 16 14 15 15 15 18
Steinwild 50-55 52,5% 6 7 7 8 9 9 9 10 10 10
Schwarzwild 30-40 35,0% 515 366 691 462 452 440 425 560 424 656
Hasen 25-35 30,0% 111 127 132 80 122 126 106 99 107 149
Wildkaninchen  25-35 30,0% 0 0 1 0 1 1 1 1 1 3
Summe 3 988 3774 4 465 4 088 3923 3982 4012 4404 4082 4 376

Quelle: STATISTIK AUSTRIA, Jagd Osterreich, Landesjagdverbande, Bundesanstalt fur Agrarwirtschaft und Berg-
bauernfragen

2.2.2 Farmwild

Die Wildhaltung ermdglicht durch ihre naturnahe Erzeugung das nachhaltige Offenhalten unserer Kultur-
landschaft und bietet fUr viele Betriebe eine alternative Produktionsform im Grinlandgebiet. Uber die
Farmwildhaltung in Osterreich gibt es unbefriedigender Weise keine exakten Daten. Gemaf’ dem Verband
der osterreichischen Wildtierhalter gibt es derzeit 2.025 Betriebe, die Wildtiere halten. 1.456 Betriebe hal-
ten Dam-, Muffel-, Schwarz- und/oder Sikawild, wobei Damwild den Hauptanteil ausmacht. 782 Betriebe
halten Rotwild.

In diesen Betrieben werden rund 31.000 Stick Damwild sowie Muffel-, Schwarz- und Sikawild gehalten.
Die Rotwildbetriebe halten rund 17.350 Stuck. Dabei zahlen Sticke unter einem Alter von 18 Monaten nur
als halbes Stick.

Laut einer UberschlagsmafRigen Kalkulation des Verbandes der 6sterreichischen Wildtierhalter werden in
der Farmwildhaltung pro Jahr rund 1.1200 Tonnen Wildfleisch (in Schlachtkdrpergewicht) produziert. (siehe
Tabelle 5)

Tabelle 5: UberschlagsmiRige Kalkulation der Wildfleischproduktion aus Farmwild

Schlachtkorpergewicht

Stick  @5Gprostick » | roduktion

in Tonnen

Damwild u.a. 15500 35 5425
Rotwild 8500 65 552,5
Summe 24000 1095,0

& Schlachtgewicht ohine Decke (Quelle: Jahrbuch der Wildtierhalter,
Deutschland)

Quelle: Verband osterreichischer Wildtierhalter
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2.3 AuRenhandel von Wildbret

Im Vergleich zur im Inland verbrauchten Wildfleischmenge werden in Osterreich nicht unbedeutende
Wildfleischmengen importiert und exportiert. Den Hauptanteil sowohl beim Import als auch beim Export
macht Wildfleisch von in Osterreich vorkommenden Wildarten exklusive Wildschweinfleisch aus. In
Summe bewegten sich in den Jahren 2015 bis 2020 die Importe von Wildfleisch und Nebenprodukten (in
Schlachtgewicht) in einem Bereich von rund 2.600 t bis 3.900 t. Die Exporte bewegten sich im gleichen
Zeitraum in einem Bereich von rund 1.650 t bis 2.600 t. Im Jahr 2020 zeigt sich ein deutlicher Abschwung
der Ein- sowie auch der Ausfuhren. Das Auf3enhandelssaldo (Importe abziglich Exporte) bewegte sich in
einem Bereich zwischen rund 940t und 1.610 t.

Tabelle 6: AuBenhandel mit Wildfleisch 2015 bis 2020

Jahr
Wildfleischart 2015 2016 2017 2018 2019 2020
Import 2
Wildschweinefleisch 6443 640,7 443,1 396,4 433,7 396,7
Wildfleisch sonstiger heimischer Arten 2881,3 32673 33472 34705 32627 2195,7
Wildfleisch nicht heimischer Arten 6,6 5,0 0,7 1,4 0,7 0,6
Summe 3532,2 3913,0 3791,0 3868,3 3697,1 2593,0
Export 2
Wildschweinefleisch 300,8 289,8 2834 273,7 260,2 195,4
Wildfleisch sonstiger heimischer Arten 2275,3 22230 22996 20955 1826,7 1452.¢
Wildfleisch nicht heimischer Arten 0,6 0,2 - - - -
Summe 2576,7 2513,0 2583,0 2369,2 2 086,9 1648,2
Saldo 955,5 1400,0 1 208,0 1499,1 1610,2 944,8

1) Fleisch und Schlachtnebenerzeugnisse von Reptilien, Kamelen, Haustauben sowie Froschschenkel und nicht eindeutig zuordenbare Fleisch-
und Schlachtnebenprodukte sind nicht enthalten

Quelle: Statistik Austria, Berechnungen der Bundesanstalt fir Agrarwirtschaft und Bergbauernfragen
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2.4 Preisentwicklungen

Die Preisentwicklungen fir Wild sind in den folgenden Tabellen dargestellt, welche Ausziige aus der Er-
zeugerpreisstatistik der Statistik Austria sind.

In der Tabelle 7 sind die durchschnittlichen Jahrespreise 2014 bis 2020 je Wildart dargestellt. Die durch-
schnittlich hochsten Preise erzielte meist Gamswild.

Tabelle 7: Erzeugerpreisentwicklung fiir Wild in den Jahren 2014 bis 2020

Mengen- 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020
einheit Jahresdurchschnitt in Euro (netto ohne MwSt)

Hirsch in Decke kg 2,38 2,47 2,58 2,77 2,80 2,76 2,50
Reh in Decke kg 3,05 3,38 3,32 3,14 3,00 2,74 2,24
Gamse in Decke kg 3,10 3,05 3,50 3,68 3,61 3,49 3,26
Wildschwein kg 0,76 0,95 1,02 0,89 0,51 0,85 0,77
Hasen im Fell kg 0,92 1,13 1,01 0,90 0,88 0,93 1,37
Fasan Stk. 1,21 1,24 1,27 1,31 1,07 0,99 1,27
Rebhuhn Stk. 2,10 2,35 2,98 1,49 . - -
Wildente Stk. 0,69 1,03 0,93 1,13 0,68 - -

Quelle: STATISTIK AUSTRIA - Erzeugerpreisstatistik

In der Tabelle 8 sind die durchschnittlichen Monatspreise im saisonalen Verlauf 2020 dargestellt. Die bes-
ten Preise erzielt Wild in der Hauptjagdsaison September bis Dezember. In diesem Zeitraum finden in der
Regel auch die Wildwochen in heimischen Gasthausern und Restaurants statt, welche einen betrachtlichen
Teil des Wildfleischabsatzes ausmachen.

Tabelle 8: Erzeugerpreisentwicklung fiir Wild im Jahresverlauf 2020

. . . . . . Sept- Nov- De- Jahres-
Janner Februar Mirz  April Mai Juni Juli  August Oktober
ember ember zember @ 2020
2020
M.eng ?n— Osterreichmittel 2020 in Euro (netto ohne Mwst)
einh eit

Hirsch in Decke kg - - - - 2,02 2,10 2,24 247 2,57 2,58 291 2,99 2,50
Reh in Decke kg - - - - 2,02 2,03 2,12 2,18 2,36 2,37 2,38 243 2,24
Gimse in Decke kg - - - - 297 2,91 2,86 2,94 3,39 3,39 3,85 3,94 3,26
Wildschwein kg - - - - 0,64 0,68 0,69 0,69 0,87 0,87 087 0,87 0,77
Hasen im Fell kg - - - - - - - - . 1,39 1,39 1,37 1,37
Fasan Stk. - - - - - - - - . 1,32 1,32 1,27 1,27
Rebhuhn Stk - - - - - - - - - - - - -
Wildente Stk - - - - - - - - - - - - -

Quelle: Statistik Austria - Erzeugerpreisstatistik

In der Tabelle g sind die durchschnittlichen Jahreserzeugerpreise 2020 fir die verschiedenen Wildarten fir
Osterreich insgesamt und die einzelnen Bundeslander dargestellt. Tirol erzielt mit Abstand die héchsten
Erzeugerpreise, was vermutlich am starken Tourismus in Tirol liegt. Nachstfolgend ist Vorarlberg, welches
grolse Mengen an Wildfleisch in die Schweiz exportiert. In Salzburg kauft die Gastronomie Gberwiegend
direkt von den Jagern. Diese Kaufe sind von der Erzeugerpreisstatistik nicht erfasst.
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Tabelle 9: Erzeugerpreise fiir Wild in den einzelnen Bundesldndern 2020

Burgen- Nieder- Ober- Steier- Vorarl

- Mengen. Osterreich land Karnten Ssterreich Ssterreich Salzburg mark Tirol berg Wien
einheit Jahresdurchschnitt 2020 in EURO (netto ohne MwS5t)

Hirsch in Decke kg 2,50 2,15 . 215 232 2,48 1,82 347 2,83 2,15
Reh in Decke kg 2,24 1,81 . 1,81 2,60 2,23 1,76 4,19 3,67 1,81
Gimse in Decke kg 3,26 - . 318 - 2,66 2,72 3,83 2,76 -
Wildschwein kg 0,77 0,78 . 0,78 0,75 1,00 0,64 - 097 0,78
Hasen im Fell kg 1,37 1,60 - 1,60 1,00 - 0,88 - - 1,60
Fasan Stk. 1,27 1,50 - 1,50 1,00 - 0,80 - - 1,50
Rebhuhn Stk. - - - - - - - - - -
Wildente Stk. - - - - - - - - - -

Quelle: Statistik Austria - Erzeugerpreisstatistik

2.5 Rechtliche Voraussetzungen fiir die Be- und Verarbeitung

Grundlage fur den folgenden Uberblick zu den Rechtsnormen und ihrer Anwendung auf die Vermarktung
von Wildbret und Wildfleisch ist die Broschire Wild direkt vermarkten zum Nachlesen von Mag. Dr. Werner
Schiffner MBA und die Leitlinie fir eine gute Hygienepraxis und die Anwendung der Grundsatze des
HACCP bei Schlachtung von Farmwild (BMG-75210/0050-11/B/7/2009). Voraussetzung fur hochste Qualitat
ist naturlich die fachgerechte Behandlung von Wild und Wildfleisch. Wer Wild oder Wildfleisch anbietet,
muss sich an strenge Hygienevorschriften halten. Diese schreiben jeden Schritt von der Erlegung, Gber die
Versorgung des erlegten Tieres und Lagerung bis zum Verkauf genau vor und sind Voraussetzung dafur,
dass Wildbret qualitativ hochwertig und hinsichtlich der Lebensmittelsicherheit unbedenklich zum Ver-
braucher gelangt.

Der Fachbereich der Wildbrethygiene — namlich alle Aspekte rund um die gesundheitlichen und tierseu-
chenrechtlichen Fragen beim Erlegen von Wild und bei der Vermarktung von Wildfleisch—wurde urspring-
lich in der Europdischen Union durch die Richtlinie 92/45/EWG vom 16. Juni 1992 geregelt. Die Umsetzung
dieser Richtlinie in Osterreich war ein Meilenstein fur die Verbesserung der Wildbrethygiene und zugleich
ein Wendepunkt im Umgang mit dem hochwertigen Produkt , Wildbret". Auch wenn schon vor dieser Zeit
viele Jager sehr sorgsam und verantwortungsbewusst mit Wildbret umgegangen waren. Es wurden ver-
bindliche Hygienenormen festgesetzt, die in der Folge zu einer deutlichen Verbesserung der handelsibli-
chen Wildbretqualitat fUhrten.

Seit 1.1.2006 gilt das Wildbrethygienerecht, ein Teil des Lebensmittelhygienerechts der EU. Dieses wurde
mit dem Ziel eingefihrt, eine verbesserte Lebensmittelsicherheit fir die Konsumenten in allen EU-Mit-
gliedstaaten zu erreichen. Die von der EU erlassenen und direkt anzuwendenden Verordnungen regeln
nicht alles abschlieRend, sondern jeder Mitgliedsstaat kann fir bestimmte Bereiche selbst Regelungen
treffen. Osterreich hat davon auch Gebrauch gemacht.

Durch EU-Verordnungen und bundesrechtliche Vorschriften sind eine Reihe von Bestimmungen in Kraft
getreten, die die Verantwortung fir die Sicherheit der hergestellten Lebensmittel auf allen Stufen der Pro-
duktion auf den Lebensmittelunternehmer und damit for Wild und Wildfleisch auf die Jagerin bzw. den
Jager Gbertragen.

Osterreich hat das ,EU-Hygienepaket" durch die Erlassung des Lebensmittelsicherheits- und Verbraucher-
schutzgesetz (LMSVG) erganzt und durch einige nationalen Verordnungen, wie die Lebensmittelhygiene-
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Direktvermarktungsverordnung, die Lebensmittelhygiene-Zulassungsverordnung sowie die Lebensmit-
telhygiene-Einzelhandelsverordnung vervollstandigt.

2.5.1 Arten der Vermarktung von Wild:

Je nach Intensitat der Be- und Verarbeitung von Wild unterscheidet der Gesetzgeber verschiedene Arten
der Vermarktung von Wild. Grundsétzlich wird zwischen einer Vermarktung von Wildfleisch direkt vom
Jager und einer Vermarktung durch Wildverarbeitungsbetriebe unterschieden.

2.5.1.1 \Verarbeitung von Wildbret durch den Jdger

Verwendet der Jager das von ihm erlegte Wild bzw. die daraus hergestellten Erzeugnisse nur fir den pri-
vaten haduslichen Verbrauch, gelten weder das EU-Hygienepaket noch die Lebensmittelhygiene-Direkt-
vermarktungsverordnung oder die Lebensmittelhygiene-Einzelhandelsverordnung.

Gibt der Jager Wild im Ganzen, nicht gehdutet, frisch, nicht tiefgekihlt an den Endverbraucher oder an
ortliche Einzelhandelsunternehmen ab, sind das Lebensmittelsicherheits- und Verbraucherschutzgesetz
und die Lebensmittelhygiene-Direktvermarktungsverordnung anzuwenden.

Gibt der Jager nur eigenes Wild aus dem eigenen Revier direkt an den Endverbraucher oder an hochstens
ein Einzelhandelsunternehmen ab, das dieses direkt an den Endverbraucher abgibt, gilt die Lebensmittel-
hygiene-Direktvermarktungsverordnung. Sie verpflichtet sowohl den Jager als auch die kundige Person
bestimmte Vorkehrungen zum Schutz der Qualitat des Wildfleisches zu treffen. Es darf nur frisches, nicht
tiefgekuhltes Wildfleisch binnen einer Frist von sieben Tagen nach Tétung vermarktet werden. In diesem
Fall gelten neben den beiden oben angefihrten Rechtsnormen die Verbraucherinformationsverordnung
VO (EG)1169/2011 und das Mal3- und Eichgesetz.

Jager, die eigenes Wildfleisch zu h6herwertigen Fleischerzeugnissen weiterverarbeiten und diese direkt an
den Endverbraucher oder an ortliche Einzelhandelsunternehmen abgeben, fallen nicht mehr unter die Le-
bensmittelhygiene-Direktvermarktungsverordnung, sondern fir sie gelten das Lebensmittelsicherheits-
und Verbraucherschutzgesetz, die Lebensmittelhygiene-Einzelhandelsverordnung sowie Teile der Hygie-
nevorschriften der Verordnung (EU) 853/2004. Auch die Verbraucherinformationsverordnung VO
(EG)1169/2011 (Etikett) und das Mal3- und Eichgesetz sind anzuwenden.

2.5.1.2 Verarbeitung durch Wildverarbeitungsbetrieb

Wird nicht nur das eigene Wild, sondern auch zugekauftes Wild mitverarbeitet und/oder Wildfleisch bzw.
Fleischerzeugnisse nicht nur an Endverbraucher oder an ortliche Einzelhandelsunternehmen im Rahmen
eines landwirtschaftlichen Betriebes abgegeben, gilt dieser Betrieb als Wildverarbeitungsbetrieb, und es
sind das EU-Hygienerecht (Verordnung (EG) Nr. 178/2002, Verordnung (EG) Nr. 852/2004, Verordnung
(EG) Nr. 853/2004), das Lebensmittelsicherheits- und Verbraucherschutzgesetz, die Verbraucherinforma-
tionsverordnung VO (EG)1169/2011, das Mal3- und Eichgesetz und die Gewerbeordnung als Rechtsvor-
schriften anzuwenden.

2.5.1.3 Verarbeitung als Farmwildbetrieb

Fir Betriebe, die Farmwild im Ganzen oder zerteilt in Verkehr bringen und dieses nicht ausschlief3lich fur
den Eigenbedarf des Halters vorgesehen ist, gelten folgende Rechtsnormen: die Verordnung (EG) Nr.
852/2004, die Verordnung (EG) Nr. 853/2004, das Lebensmittelsicherheits- und Verbraucherschutzgesetz
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(BGBI. I Nr. 13/2006), die Lebensmittel-Direktvermarktungsverordnung, die Lebensmittel-Einzelhandels-
verordnung, die Fleischuntersuchungsverordnung sowie die Tierschutzschlachtverordnung.

Die rechtlichen Rahmenbedingungen sind auf Betriebe unterschiedlicher Gré3enordnungen und Voraus-
setzungen bei der Be- und Verarbeitung als auch Vermarktung gut abgestimmt. Allen Anbietern von Wild-
bret oder Wildfleisch wird ausdricklich die volle Verantwortung fir die gesundheitliche Unbedenklichkeit
der von ihnen in Verkehr gebrachten Lebensmittel Ubertragen. Es wird die Direktvermarktung von Wild-
bret — von eigenem Wild aus dem eigenen Revier — fir den einzelnen Jager ermdglicht, wobei eine Vere-
delung von Wildbret unter diesen vereinfachten Bedingungen ausgeschlossen ist. Andererseits wird si-
chergestellt, dass Betriebe, die Wildbret und Wildfleisch zukaufen, zerlegen, veredeln und Uberregional
und nicht in erster Linie an den Endverbraucher vermarkten, sich an strengere Rechtsnormen halten mus-
sen. Damit wird sichergestellt, dass nur qualitativ hochwertiges Wildfleisch als Lebensmittel in Verkehr
gebracht wird.

2.6 Vermarktung

Der Wildhandel hat lange Tradition in Osterreich. Die Betriebe haben sich meist als zusatzliches Standbein
von Fleischereibetrieben entwickelt. Daher haben viele neben einem Zerlegungsbetrieb auch noch eine
Weiterverarbeitung angeschlossen. Lange Zeit war es Gblich, dass Jager das von ihnen erlegte Wild Gber
Wildsammelstellen den Handlern verkauften. Der Ruf von Wildbret war in der allgemeinen Bevolkerung
und auch bei den Jagern schlecht. Dies war deswegen, weil erlegte Wildtiere nicht ausreichend schnell ei-
ner KGhlkette zugefuhrt werden konnten. In vielen Fallen war in den ersten Tagen ausschlief3lich die Au-
Rentemperatur fir die Kihlung verantwortlich. Entsprechend schlecht war die Wildbretqualitat. Dem
Wildbret wurde also wenig Wert beigemessen. Der Wildbrethandel erhielt also den Grof3teil der Jagdstre-
cke angeboten und kaufte diesen auch. Erst die zunehmende Erschliel3ung der Reviere und die Erhéhung
von Kuhlkapazitaten beseitigten diesen Umstand weitgehend.

Erst in den letzten drei Jahrzehnten konnte die Wildbretqualitat aufgrund der strengen Hygienevorschrif-
ten entscheidend verbessert werden. Gleichzeitig wurde auch dessen hohe Qualitat entdeckt. Dadurch
stieg die Unzufriedenheit mit den vom Handel bezahlten Preisen und einige Jager begannen neue Absatz-
wege zu suchen. In der Direktvermarktung mit grof3er Kundennahe war eine Méglichkeit gefunden, hoch-
wertiges Wildbret zu einem guten Preis zu vermarkten. Die speziellen rechtlichen Rahmenbedingungen
fur Direktvermarkter ermdglichen dies, auch wenn jahrlich nur geringe Stickzahlen auf diese Weise ver-
marktet werden. Der Ruf von Wildbret in der allgemeinen Bevélkerung konnte allerdings nicht entschei-
dend verbessert werden. Die alten Vorurteile waren noch nicht ausgeraumt. Der Anteil des Wildfleischver-
zehrs am gesamten Frischfleischverzehr (ohne Verarbeitungsprodukte) kann aufgrund der mangelhaften
Datenlage nur grob geschdtzt werden. Dieser wird von Karl-Heinz Wagner, einem Erndhrungswissenschaf-
ter, mit etwa 10 Prozent angegeben.

Neben dem Wildbret aus der Jagd wird auch zunehmend Wildfleisch aus landwirtschaftlichen Farmwild-
betrieben angeboten. Dieses Segment hat den grof3en Vorteil, ihr Wild relativ auf einfache Art schlachten
zu kdnnen, und nicht die bei der jagdlichen Erlegung vorhandenen Erschwernisse zu haben. Darunter fallen
insbesondere:

o Weitere Schussentfernung und schlechte Lichtverhdltnisse bei der Tétung
o Ausweiden ohne entsprechende Hilfsmittel von Personen mit wenig Praxis
o Transportdistanzen zu PKW-befahrbaren Wegen

o Langerer Weg zur Kihlanlage
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Dieses Wild stammt allerdings nicht aus freier Wildbahn, sondern wird unter landwirtschaftlichen Bedin-
gungen in Gehegen gezichtet und hat daher gegeniber freilebenden Wildtieren einen eingeschrankten
Lebensbereich. Wobei Fleisch aus dsterreichischen Farmwildbetrieben in diesem Punkt den meisten an-
deren landwirtschaftlich produzierten Fleischsorten Uberlegen ist. Auch tierarztliche Behandlungen sind
im Farmwildbereich Ublich.

2.6.1 Direktvermarktung

Wildfleisch ist inzwischen ein sehr begehrtes und in seiner Zusammensetzung hochwertiges Lebensmittel.
Vielen Konsumenten ist es langst nicht mehr gleichgiltig, unter welchen Bedingungen Lebensmittel pro-
duziert werden. Ethische und 6kologische Aspekte flief3en zunehmend in die Kaufentscheidung mit ein.
Wildbret aus freier Wildbahn erfillt diese Anforderungen in idealer Weise, denn neben seiner hochwerti-
gen Zusammensetzung zahlt auch die tierschutzgerechte und nachhaltige Gewinnung. Die gesetzliche
Lage erlaubt es Jagern, das Wildbret — nachdem es von einer kundigen Person (gem. §27 Abs. 3 LMSVG)
untersucht und fir geeignet befunden wird — nicht nur direkt an den Endverbraucher, sondern auch lokal
an Gastronomie, Betriebskichen und Fleischhauer vermarkten zu kénnen, was wechselseitig grof3e Vor-
teile bringen kann. (vgl. Rudolf Winkelmayer, 2007, Wildbret-Direktvermarktung: Eine grof3e Chance fir
Jager, Gastronomie und Fleischhauer)

2.6.1.1 Beschreibung des Aufbaues der Wildbretmarke WILDES OSTERREICH durch JAGD OSTER-
REICH

Was ist WILDES OSTERREICH?

WILDES OSTERREICH ist ein digitaler Marktplatz fur Wildbret aus heimischen Revieren. Die von JAGD
OSTERREICH gegrindete Plattform unterstitzt die Vermarktung von Wildbret in Osterreich und starkt
die Wertschatzung gegeniber dem Produkt der heimischen Jagd in der Bevélkerung. WILDES OSTER-
REICH bringt Anbieter von heimischem Wild und Konsumenten zusammen. Anbieter wie Direktvermark-
ter, Gastronomen und Manufakturen kénnen sich in wenigen Schritten auf der Plattform registrieren und
ein Profil mit ihren Angeboten anlegen. Interessierte Konsumenten erhalten neben der Anbietersuche
zahlreiche Informationen rund um die Gewinnung und Verarbeitung von Wildbret.

_ A 4
. Wilds Ry
Osterreich

= Wild-oesterreich.at

Der Entwicklungsprozess von WILDES OSTERREICH wurde bereits im Herbst 2019 von den &sterreichi-
schen Landesjagdverbanden im Zusammenschluss des Dachverbandes JAGD OSTERREICH gestartet.

In der Entwicklungsphase wurden zahlreiche Stakeholder nach den wichtigsten Kriterien befragt, die die
Online-Plattform mitbringen muss, um maximalen Nutzen fir Anbieter und Konsumenten zu bieten. In-
tuitive Bedienelemente, Hintergrundinformationen zur Erndhrung und Wildbret, Expertenvideos, Rezept-
vorschldge sowie eine mobile App, waren u.a. Kernanliegen der befragten Stakeholder.
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Ein wesentlicher Punkt in der Entwicklung von WILDES OSTERREICH war die groRe Wertschatzung ge-
genuber der Regionalitdt des Produktes Wildbret zu unterstreichen. Nachdem fir viele Konsumenten die
Transparenz der Wertschopfungskette sowie der 6kologische FuRabdruck im Lebensmittelbereich immer
wichtiger wird, wurde dieser Aspekt im Entwicklungsprozess von WILDES OSTERREICH durch die Einfih-
rung der neun Regionalmarken (z.B. WILDE STEIERMARK) herausgearbeitet. Durch die Regionalmarken
soll jedoch nicht nur eine rdumliche Nahe zum Produkt geschaffen werden, sondern auch auf die Beson-
derheiten der jeweiligen Bundeslander eingegangen und etwaige bestehende Bemihungen der Lander
aufgenommen werden.

Das Einsetzen der Coronapandemie im FrUhjahr 2020 und dem damit einhergehenden Einbruch in der
Gastronomie als einer der grofdten Absatzmarkte fur Wildbret beschleunigte den Entwicklungsprozess der
Plattform mal3geblich. Bereits im Juli 2020 konnte die Online-Plattform inklusive der App fir Apple und
Android Endgeréte in einer Pressekonferenz der Offentlichkeit vorgestellt werden. Seit Veroffentlichung
im Juli 2020 wurde die App bereits Uber 5o00-mal heruntergeladen und rund 2.000 Geniel3er nutzen sie
monatlich regelmafig.

Wie funktioniert WILDES OSTERREICH?

WILDES OSTERREICH ist ein digitaler Marktplatz, in dem sich Anbieter von heimischem Wildbret und
Konsumenten vernetzen. Anbieter kdnnen zwischen vier Kategorien wahlen, in deren Rahmen sie Wild-
bret in Osterreich vermarkten: als Direktvermarkter, Manufaktur, Gastronomiebetrieb oder als Wildbret-
handler. Durch eine schlanke und intuitive Eingabemaske konnen Anbieter Kontaktadresse, Standort und
Produktportfolio in wenigen Klicks anlegen.

Was bietet WILDES OSTERREICH?

Die Online-Plattform ist in vier Teilbereiche gegliedert: WILD Info, WILDES Bundesland, WILD Genuss und
WILD Kaufen.
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WILD Info

Im Bereich WILD Info befinden sich zahlreiche Informationen zur Wildbretgewinnung. Von den Tatigkeiten
des Jagers im Revier bis hin zu Tipps fur den Kauf von Wildbret. Auch die Arbeit des Direktvermarkters und
der Bereich der Wildbrethygiene, einer der wichtigsten Erfolgsfaktoren fir die Gewinnung von hochwerti-
gem Wildbret, werden dabei genauer betrachtet. Ziel der WILD Info ist, vor allem den Interessierten, die

Resilienz || 20




21

noch keine bis wenig Erfahrung mit Wildbret haben, den Einstieg zu erleichtern. Hier finden Einsteiger eine
detaillierte Schritt-fir-Schritt Erklarung fir die Zubereitung von kdstlichem Wildbret.

WILDES Bundesland

Unter dem Menipunkt WILDES Bundesland werden die einzelnen Bundeslander mit ihrer eigenen regio-
nalen Bundesland-Marke vorgestellt. Jedes WILDES Bundesland hat die Mdglichkeit, aktuelle Projekte,
Veranstaltungen oder auch Anbieter in den Fokus zu stellen, und so den Konsumenten einen noch besse-
ren Einblick in die Besonderheiten der Jagd und dem Produkt Wildbret innerhalb des eigenen Bundeslan-
des zu geben.

WILD Genuss

Der WILD Genuss widmet sich ausfUhrlich der Zubereitung des hochwertigen Lebensmittels Wildbret. Da-
bei sind zahlreiche Rezepte — sortiert nach den einzelnen Wildarten inklusive aller Zutaten — abrufbar. Er-
klarungen zu den einzelnen Fleischteilen, die die unterschiedlichen Wildarten bieten, werden zudem in
kurzen Expertenvideos vorgestellt. Auch Tipps und Tricks fir die richtige Zubereitung sowie ein Bereich
fur haufig gestellte Fragen rund um die Handhabung mit Wildbret stehen den interessierten Konsumenten
zur Verfugung.

WILD Kaufen

Die interaktive Karte mit der Anbietersuche und -anzeige ist das Herzstick der Plattform. Anbieter von
heimischem Wildbret kénnen sich in wenigen Schritten registrieren und ein Profil mit ihren Angeboten
anlegen. Konsumenten kénnen Gber die Karte oder auch Gber die einzelnen Filter sowohl Anbieter als auch
Produkte in ihrem Umfeld suchen. In ganz Osterreich haben sich bereits zahlreiche Anbieter aller Katego-
rien —von Direktvermarktern Uber Manufakturen bis zu Wildbrethandlern und Kulinarik-Betrieben - regis-
triert und bieten ein vielféltiges Angebot an Produkten.
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WILDE Zukunft

Um das Service-Angebot auszubauen, bietet WILDES OSTERREICH seit Juni 2021 gemeinsam mit dem
Verpackungsspezialisten ETIVERA eine Vielzahl nitzlicher Werbematerialen fir Wildbret-Angebote an.
Das Produktportfolio umfasst Etiketten, spezielles Hygienepapier & auch Tragetaschen im Design von
WILDES OSTERREICH und der Regionalmarken. Zusatzlich werden Werbefilme im TV und auf Social Me-
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dia ausgestrahlt, um weitere Aufmerksamkeit fir die Plattform zu generieren. Weiters wird ein professio-
nelles Marken- und Corporate Identity Handbuch entwickelt, um alle Anbieter der Plattform in der Ver-
marktung zu unterstitzen und gleichzeitig die Marke noch starker im Markt zu positionieren.

Tabelle 10: Daten und Zahlen zu WILDES OSTERREICH

Anbieter Oktober 2020 Juli 2021
Direktvermarktung 86 142
Manufaktur 37 43
Wildbrethandler 7 8
Kulinarik 23 32
Gesamt 153 225

Quelle: Jagd Osterreich.

App-Nutzer-Zahlen:
e 3460 Android
e 2290i0S
Website-Nutzung von www.wild-oesterreich.at:
e Nutzer: 21.000
e Seitenaufrufe: 71.300

e durchschnittliche Sitzungsdauer: 2 Minuten

Social Media Entwicklung:
e ,Gefallt mir*-Angaben Seite Jagd Osterreich:
o Juli2020:2.013

o August2021:5.016

e Erreichte Personen mit Postings Wildes Osterreich:

o APP-Bewerbung: 35.000
o Webinar-Bewerbung: 7.100

o Video-Bewerbung: 19.400

2.6.2 Vermarktete Mengen nach Betrieben

Da es weder bei der Jagd noch bei den Wildfarmen Aufzeichnungen bzw. Angaben dazu gibt, wie das von
ihnen gewonnene bzw. produzierte Wild weitervermarktet bzw. weiterverarbeitet wird, konnen hierzu
keine Zahlen angegeben werden. Es ist jedoch von einem steigenden Eigenverbrauch bei der Jagd auszu-
gehen. Die Jager selber und ihre Familien essen immer mehr Wildbret. Es ist in den letzten Jahren ein deut-
licher Anstieg von Jagdscheinanwarten zu beobachten, die ausschlief3lich aufgrund der Wertschopfungs-
kette Wildbret und einer Bewusstseinsbildung des eigenen Nahrungsmittelerwerbes den Zugang zur Jagd

finden.
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Der Anteil von Wildbret, das durch den Wildbrethandel vermarktet wird, konnte durch eine steigende Zahl
von Jagern, die ihr eigenes Wild direkt vermarkten, sinken. Josef Ager, der Spartensprecher des Wild-
fleischhandels (WKO) schatzt, dass derzeit ca. 40 Prozent des in Osterreich gewonnenen Wildbrets Gber
den Wildhandel vermarktet wird.

Auch das Anbieten von Farmwildfleisch vom bauerlichen Direktvermarkter wird immer beliebter. Farm-
wildhaltung ist eine sinnvolle Alternative fir die extensive Nutzung von Grinland und kann damit eine
wirtschaftliche Basis fur viele bauerliche Betriebe darstellen.

3 Wildfleischmarkt im Ausland

Fur den europdischen Vergleich wurden mehrere Anfragen an den europdischen Jagdverband gestellt. Da
die betreffenden Daten in vielen europdischen Staaten nicht zur Verfigung stehen, konnte der europai-
sche Jagdverband diesbeziglich keine Aussage tatigen. Aber zumindest der deutsche Jagdverband stellte
Daten zur Verfigung. Diese wurden mit den nationalen Daten verglichen. Besondere Aufmerksamkeit
wurde dabei auf die durchschnittlichen Jagdgewichte (Schlachtkorper, ausgeweidet mit Decke) gelegt.
Diese zeigen bis auf jene vom Rotwild gute Ubereinstimmungen. Das deutsche Rotwild ist um ca. 17 %
schwerer als das Osterreichische, was sich mit der Ausbildung wesentlich schwerer Phanotypen des Rot-
wildes sowohl in Tieflagen als auch im Hochgebirge erklaren lasst.

Hinsichtlich der fehlenden Daten ist daher zu empfehlen, einen Standard auf europdischer Ebene auszu-
arbeiten, der auch dem europaischen Jagdverband zur Verfigung gestellt werden kann.

Im Folgenden werden die Wildabschisse einiger Nachbarstaaten Osterreichs, deren Jagdstatistiken re-
cherchierbar waren, dargestellt. In Deutschland sind von den Abschusszahlen und auch vom Wildbretauf-
kommen her Reh- und Schwarzwild die wichtigsten Wildarten. Rehwild ist ungefahr das Finffache von den
osterreichischen Abschissen. Der Schwarzwildabschuss hat in Deutschland von 2018/19 auf 2019/20 sehr
stark zugenommen (um 47 %). Dieser Anstieg ist auch in Osterreich aufgrund der Afrikanischen Schwei-
nepest (ASP)-Prophylaxe zu verzeichnen.
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Tabelle 11: Wildabschiisse in Deutschland

Jagdjahr Jagdjahr
Wildart 2019/20 2018/19
Stiick Stiick

Rotwild 76 897 77182
Damwild 68 211 65427
Sikawild 2444 2134
Schwarzwild 882231 599 855
Rehwild 1226169 1206 996
Gamswild 4641 4843
Muffelwild 7226 7214
Feldhasen 230945 191 854
Wildkaninchen 88712 85 025
Fasane 108 081 85832
Rebhihner 1877 1928
Waldschnepfen 9983 8442
Wildganse 111944 107 604
Wildenten 298 860 277 158
Wildtauben 369 549 403 567
Flchse 454 084 422 209
Dachse 88 896 79 900
Baummarder 7227 6 306
Steinmarder 47311 44 005
litisse 7996 8373
Wiesel 4618 3247
Waschbaren 202 293 166 554
Marderhunde 33440 29119
Nutria 88 197 61953

Quelle: Deutscher Jagdverband, Handbuch 2021

Tabelle 12: Wildbretaufkommen Deutschland 2019/2020

Rohauf- Ausbeut Faktor
Gewicht kommenin '~ ooooe Wildkérper- Wildk&rper-
. satz Wildbret . i
pro Stiick Decke oder . gewicht gewicht
. 2 (ohne int . g
in kg Schwarte (mit int
o Knochen)
int Knochen)
Schwarzwild 41,0 35042 0,37 12 966 0,60 21025
Rehwild 12,5 12 840 0,49 6292 0,70 8988
Rotwild 65,0 4629 0,47 2176 0,56 2592
Damwild 35,0 2221 0,50 1111 0,60 1332
Summe 54732 22545 33937

Y Um den Anteil an Fallwild reduzierte Jahresstrecke 2019/2020; abgerundete Zahlen

I Mittelwert unter Beriicksichtigung des erheblich groBeren Anteils jungerer Stlcke an der
Gesamtstrecke/Schalenwild

* wildbretaufkommen ohne Decke und Schwarte mit Knochen

Quelle: Deutscher Jagdverband, Handbuch 2021
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In der Tschechischen Republik sind punkto Schalenwild ebenfalls Rehwild (Roe Deer) und Schwarzwild
(Wild Boar) von den Abschissen her die wichtigsten Wildarten, gefolgt von Damwild (Fallow Deer) und
Rotwild (Red Deer).

Tabelle 13: Wildabschiisse in Tschechien 2020

Actual game hunting
Game hunting

plan regardless type of which Dead losses,
2020 (shooting and of hunting ground hunted total
capture) in game
shot captured preserve

Male 6593 6929 5 519 397
Female 9231 10 867 6 652 573
Young 7112 12 046 10 697 727
Red Deer, total 22 936 29 842 21 1868 1697
Male 6082 7521 21 1305 632
Female 7723 11 215 39 1987 620
Young 6312 12 246 15 1861 631
Fallow Deer, total 20 117 30 982 75 5153 1883
Male 2969 2619 60 456 273
Female 2882 3632 71 656 320
Young 2470 4329 80 680 331
Mouflon, total 8321 10 580 211 1792 924
Male 59232 48 403 15 78 12398
Female 51 440 32 263 11 79 21513
Young 40 256 24904 39 69 16882
Roe Deer, total 150 928 105 570 95 226 50793
Male 7 587 31 140 38 397 444
Female 7128 23216 43 505 501
Piglet 21923 106 455 807 1288 1834
Wild Boar, total 36 638 160 811 888 2190 2779
Male 2682 4181 9 99 227
Female 4 686 6935 14 145 258
Young 3651 8 266 6 133 214
Sika Deer, total 11019 19 382 29 377 699
Male 58 31 17 40 12
Female 81 3 29 31 20
Young 60 10 26 30 45
White-tailed Deer, total 199 44 72 101 77
Male 35 35 0 0 3
Female 34 29 0 0 0
Young 0 0 0 0 5
Chamois, total 69 64 0 0 8
Bezoar Goat 5 5 0 5 3
European Hare 60 401 32 210 150 2 9032
European Rabbit 499 159 0 0 349
Common Pochard, Tufted 587 330 0 0 0
Eurasian Coot 556 381 0 0 0
Pheasants, total 475 246 331 432 235 2384 29113
Helmeted Guineafowl 272 270 0 0 0
Rock Partridge 2120 1289 0 0 3880
Wild Turkey 72 119 0 0 0
Mallard 218 215 206 979 0 23 4247
Goose 2 582 1876 0 0 11

Quelle: Czech Statistical Office
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In der Schweiz werden am haufigsten Rehwild, Rotwild und Gamswild erlegt. Die Wildabschisse liegen
aber weit unter jenen Osterreichs.

Tabelle 14: Wildabschiisse in Schweiz 2011 bis 2020

Abschiisse in Stiick

Ganze Schweiz

Jahr  Rothirsch Reh Gamse Steinbock Sikahirsch Dambhirsch Wildschwein Mufflon
2011 9462 41 068 13276 1005 129 1 4263 0
2012 9148 42 199 13 247 1050 155 4 9941 0
2013 10 482 41973 12 227 1010 148 4 5741 0
2014 10715 40 575 12129 1054 141 0 5802 0
2015 11657 42 366 11649 1150 114 10 9350 0
2016 11904 43 399 11151 1111 112 2 6182 0
2017 14 075 44124 11578 1185 91 1 10 766 0
2018 12081 47 389 11192 1140 96 1 6997 0
2019 13043 42 381 10 456 1057 84 4 12141 0
2020 14002 47 968 10 694 1016 68 0 8313 0

Quelle: https://www.jagdstatistik.ch

In der Slowakei sind beim Schalenwild — gemessen in Abschissen — das Schwarzwild und das Rotwild die
wichtigsten Wildarten. Die Abschisse lagen zuletzt beim Schwarzwild — deren Anzahl von 2018 auf 2019
stark zunahm — Uber jenen Osterreichs, die der restlichen Wildarten liegen bedeutend unter dem 6sterrei-
chischen Niveau. Und in der Slowakei sind auch Baren auf dem Abschussplan, jedoch nur vereinzelte Stu-

cke.
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Tabelle 15: Wildabschiisse in der Slowakei

TTUTIUg OT OdIme

in heads

2019 2018 2017 2016 2015 2014 2013 2012 2011 2010

Deer 45320 42937 38365 35268 31088 31493 30650 26261 22157 19374
Fallow deer 16 597 14 677 12 439 10593 8558 7 405 7 261 6141 4984 4214
Mouflon 5992 5544 5802 5384 5116 5417 4991 5367 4353 4288
Roe deer 25689 25856 25194 25627 24748 32737 32492 31840 23658 22382
Wild boar 74947 59253 69509 53788 54401 55661 44549 51296 36390 38903
Brown hare 15112 12 907 13 650 13 550 14126 17 262 15332 20375 13219 20 460
Grey partridge 3456 2727 1786 1195 1405 2 667 796 913 450 419
Pheasant 85243 79132 71705 83077 8208 86995 81033 88432 77063 88694
Chamois 14 10 10 10 11 5 9 0 0 0
Capercaillie 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Black grouse 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Wild goose 134 200 151 159 298 368 397 456 494 480
Woodcock 26 30 8 15 13 15 31 4 26 187
Wild turkey-hen 24 27 14 18 18 17 . 43 0 39
Hazel grouse 0 2 0 0 4 7 19 69 7 53
Bear 4 17 24 18 37 20 20 47 8 47
Wolf 34 31 40 48 43 56 28 149 118 149
Fox 21317 18932 19770 20 754 20185 19 149 15873 22 257 19294 17 448
Badger 1955 1395 1459 1255 1152 982 969 1129 1157 923
Rock marten 251 281 324 327 379 423 362 504 449 490
Marten 275 341 342 380 342 396 306 398 415 416
Polecat 40 51 80 85 73 73 83 107 130 131
Muskrat 9 12 23 3 7 33 . 7 0 72
Jay-bird 1743 1320 1914 1737 1817 2144 1711 2079 2436 2751
Magpie 3927 4110 4477 4701 5102 6 024 5256 5735 6 069 6717

lel Choticd: LOEE: £ 4l <l IR I H
SUUTLT,. JlatistitarUTTiCT UT UTIC JTU VAN NTPUVITIC
Quelle: Statistical Office of the Slovak Republic

In Slowenien werden mit Abstand am meisten Rehwild, gefolgt von Schwarzwild erlegt, wobei die
Schwarzwildabschisse grof3eren Schwankungen unterlagen. Zuletzt sind die Abschiisse von Baren stark
gestiegen —wenn auch auf niedrigem Niveau.

Tabelle 16: Wildabschiisse in Slowenien

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Red deer 4743 4632 5431 4971 5816 6064 6591 7425 6484 7151
Roe-deer 31172 31542 33382 31144 33219 33668 33918 34 156 30875 31856
Chamois 2239 2259 2333 2043 2223 2302 2329 2331 2212 2 357
Bear 98 45 100 50 120 94 32 97 136 167
Boar 8742 7110 12 838 8 607 9703 8 367 8822 12 238 8250 13176
Hare 2452 2805 2705 2516 2156 2026 1870 1728 1564 1432
Fox 11 066 8523 10324 9240 9995 11 037 12301 13454 10755 14122
Marten 1443 1072 1109 1255 1006 1106 998 1095 979 927
Muskrat 80 56 54 44 33 32 32 23 19 12
Other game 1408 1303 1817 1529 1710 1782 1923 2116 1647 2157
Grey partridge 1507 1529 1460 1507 1445 1470 1870 1972 1291 1062
Pheasant 20 890 23873 21112 17123 13925 15776 16 405 16 376 14 855 14 340
Mallard 3775 3911 3634 3593 2820 2982 2626 2402 2417 2823

Quelle: Slovenian Forest Service, Statistical Office of Republic Slovenia
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4 Empirische Erhebungen

4.1 Stakeholderbefragung entlang der Wertschopfungskette

Um einen Einblick in den 6sterreichischen Wildfleischmarkt zu bekommen, wurden Stakeholder aus der
Branche mittels Telefoninterview befragt. Dabei kamen zwei Fragebdgen zum Einsatz. Einer fir Produ-
zenten und Wildhandel und einer fir Konsumenten. Die Fragebdgen gliederten sich in einen allgemeinen
Teil, der fUr beiden Gruppen identisch war, und einen auf die jeweilige Branche abgestimmten zweiten
Teil. Einige Stakeholder sind in beiden Segmenten tatig. Diese wurden zu beiden Bereichen befragt. Ziel
der Befragung war es, von erfolgreichen Teilnehmern der Wertschopfungskette Wild die Erfahrungen zu
dokumentieren, Forschungsbedarf abzuleiten und Vorschldge fir MaRnahmen zu erstellen, die die Krisen-
festigkeit der Wertschopfungskette Wildfleisch erhéhen. Die Erfahrungen aus der Coronakrise sollen dazu
genUtzt werden, die Wertschopfungskette Wildfleisch zu starken und zukunftsfit zu machen.

Die Befragten wurden nicht zufallig ausgesucht. Den Befragten wurde zugesichert, dass ihre Antworten
vertraulich behandelt und anonym ausgewertet werden.

4.1.1 Befragungen entlang der Wertsch6épfungskette

4.1.1.1 Struktur der befragten Teilnehmer der Wertschépfungskette Wild

Im Rahmen von Telefoninterviews wurden befragt:
o Die Verantwortlichen von 5 Genossenschaftsjagden (Gemeindejagden)
o Die Verantwortlichen von 3 Jagd- und Forstbetrieben
o 4 Wildhandler
o 2direktvermarktende Jager
o Die Betreiber von 2 Manufakturen
o Der Betreiber von 1 Farmwildbetrieb

Alle Befragten haben langjdhrige Erfahrung in der Wertschopfungskette Wild und waren daher auch gut
in der Lage die Verdnderungen infolge Coronakrise zu identifizieren und einzuschatzen. Die Identifizierung
der Befragten mit ihren eigenen Produkten ist gut. Alle Befragten essen zumindest gelegentlich Wild-
fleisch. 79 % essen Wildfleisch — 29 % oft, 50 % sehr oft. Besonders geschatzt wird an diesem Lebensmittel
die Herkunft. Das Wild, bevor es getotet wird, in freier Wildbahn oder auf extensiv bewirtschafteten Fla-
chen lebt, wird von 80 % der Befragten als sehr positiv bewertet. Die Regionalitat — Wild ist ja in ganz Os-
terreich praktisch flachendeckend vorhanden und verfigbar — wird auch sehr geschatzt. Mehr als der
Halfte der Befragten gaben an, Wildfleisch als ein gesundes, mageres Lebensmittel zu sehen. Positiv fin-
den die Befragten auch noch, dass keine Medikamente verabreicht werden und eine stressfreie Totung
maoglich ist.
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Die grundsétzliche Lage der Wildfleischvermarktung in Osterreich wird von je der Halfte der Befragten als
gut bzw. als schlecht beurteilt. Niemand beurteilte die Lage als sehr gut oder sehr schlecht. Wenn man die
Frage auf den eigenen regionalen Wirkungskreis der Befragten eingrenzt, verbessert sich das Ergebnis fol-
gend:

o 7%sehrgut

o 57%gqut

o 36 % schlecht

o o%sehrschlecht

Der Grund dafir sind vermutlich alte Vorurteile gegeniber Wildbret. Sobald die Herkunft von Wildbret
nicht eindeutig nachvollziehbar ist, werden QualitatseinbufRen aufgrund von nicht funktionierenden Kihl-
ketten und nicht sachgemafem Umgang mit dem Lebensmittel unterstellt.

4.1.1.2 Stérken und Schwdéchen des Osterreichischen Wildfleischmarktes

Die Starken des Osterreichischen Wildfleischmarktes werden folgend angegeben:

o Die hohe Qualitdt und die hervorragenden Eigenschaften in Hinsicht auf Geschmack und Gesund-
heit, die erzielt werden (kbnnen)

o Das Wildfleisch stellt eine Alternative zu Fleisch aus Massentierhaltung dar
o Die kurzen Lieferketten
o Gute Preise bei der Direktvermarktung erzielbar

o Die rechtlichen Rahmenbedingungen, die eine Direktvermarktung in ,kleinen Mengen™ ermog-
licht (dies wird allerdings von Wildhandlern und groféen Zerlegungsbetrieben eher skeptisch gese-
hen)

o Die flachendeckende Versorgung

o Die Verbesserung des Rufes von Wildfleisch in der breiten Offentlichkeit
o Die guten Vermarktungsmoglichkeiten von Rehwild und Rotwildkalbern
o Angebot bei Farmwild kann deutlich erh6ht werden

o Mit,Wildes Osterreich" wird eine Marke geschaffen

o Die vielseitigen Moglichkeiten der Zubereitung

Als Schwachen werden angegeben:
o Eine osterreichische Wildbretmarke mit entsprechender Bekanntheit fehlt
o Osterreichweite, professionelle Kampagnen in wichtigen Medien fehlen
o Vorhandene Vorurteile konnten noch immer nicht ausgeraumt werden

o Die veralteten Ansichten Uber die Zubereitung
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o Beider Ausibung der Jagd steht die Lebensmittelproduktion oft nicht an erster Stelle

o DieJagdidentifiziert sich noch zu wenig mit ihrem Produkt. Daraus resultiert oft ein geringes Qua-
litdtsbewusstsein.

o Die Jager nutzen die potentiell mogliche Wertschépfung in der Direktvermarktung noch zu wenig
aus. Zuviel Wild wird noch im Ganzen verkauft.

o Farmwild hat keine eigene Sparte in der Landwirtschaftskammer Osterreich (LKO) und der Agrar
Markt Austria (AMA).

o Die schlechten Preise fur Wild, das an den Wildhandel abgegeben wird
o Brunftige, mannliche Sticke sind schwierig zu vermarkten

o Derden Bedingungen bei der Entnahme von Wild aus der freien Wildbahn geschuldete Qualitats-
verlust

o Die Menge an Wildbret nur geringfiigig steigerbar

o Einzelhandel hat kaum Interesse am Handel mit Wildfleisch
o Derniedere pro Kopf Verbrauch

o Die hohen Importe von Wildfleisch

o Dievielseitigen Verwendungsmoglichkeiten in der Kiiche sind noch zu wenig bekannt

4.1.1.3 Strategien, Wildfleisch fiir den Endverbraucher attraktiver und zugénglicher zu machen

Grundsatzlich ist es Aufgabe der Jager, der Jagdverbande, des Wildhandels und der Farmwildhalter, Wild-
fleisch durch Offentlichkeitsarbeit dem Kunden starker naher zu bringen. Als maRgeblich fir den Erfolg
dieser Strategie wird von Seiten der Befragten eine breite politische Unterstitzung als notwendig erach-
tet.

Der Jager sollte in der Offentlichkeit in erster Linie als Produzent hochwertiger Lebensmittel und nicht als
Waldschitzer und Wildstandsregulator gesehen werden. Sie sind auch wichtige Multiplikatoren bei der
Verbesserung des Rufes von Wildfleisch.

Das Angebot sollte fir Haushalte optimiert werden. Das heif3t, Wildfleisch sollte fir einen modernen Haus-
halt attraktiv und dem Zeitgeist entsprechend angeboten werden. Kochtrends wie das Grillen sind dafir
gut nutzbar.

Da die regionale Herkunft beim Kauf hochwertiger Lebensmittel fir den Kunden eine grof3e Rolle spielt,
ist der Ursprung des Produktes klar zu deklarieren. Fir den Kunden muss eindeutig zu unterscheiden sein,
ob sein Lebensmittel aus freier Wildbahn, aus heimischen Farmwildbetrieben oder aus dem Ausland
stammt.

Der Aufbau von Vermarktungsplattformen wie Wildes Osterreich schafft Kundennéhe und erhéht die
Wertschépfung fir die Produzenten.

Die Einrichtung einer eigenen Sparte Farmwild sowohl in der LKO als auch bei der AMA kdnnte den Farm-
wildhaltern helfen, ihr Angebot bekannter zu machen und die Wildfleischproduktion zu steigern.
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4.1.1.4 Rolle der Preisgestaltung bei der Vermarktung von Wildbret

86 % der Befragten sind der Meinung, die Preisgestaltung spielt eine kleine oder eine sehr kleine Rolle. 14
% meinen, sie spielt eine sehr grof3e Rolle. In der Direktvermarktung kann fir qualitativ hochwertiges Wild-
fleisch problemlos ein guter Preis erzielt werden. Daher verkaufen Farmwildbetriebe kaum Wildfleisch an
die Gastronomie.

4.1.1.5 Forschungsbedarf

Auf die Frage, zu welchen Themen sich die Befragten mehr wissenschaftliche Informationen winschen,
wurde folgend geantwortet:

o Umstellung auf bleifreie Geschosse
e Geschol3entwicklung vorantreiben

e Unterschiede zwischen bleihaltigen und bleifreien GeschofRen wissenschaftlich darstellen
(Totungswirkung, Fluchtstrecken, Wildbretzerstorung)

e Vermeidung von Mikroplastik aus Geschof3resten
o Kennzahlen der Branche erfassen

o Unterschiede im Verhalten von Farmwild und Wild in freier Wildbahn erforschen. Farmwild zeigt
ein haustierdhnliches Verhalten. Daher ist zu prifen, in wie weit wildbiologische Erkenntnisse fir
Farmwild anwendbar sind.

4.1.1.6 Bewertung der Rahmenbedingungen zur Wildbretvermarktung

Technische Ausstattung

Die Technische Ausstattung von Kihlanlagen, Abnahmestellen und Bezugsstellen wurde zu 71 % mit sehr
gut oder gut bewertet. 29 % waren der Meinung, die technische Ausstattung ist schlecht. Die Bewertung
schlecht wurde damit begrindet, dass in einzelnen Fallen die WildkGhlung noch nicht am Stand der Tech-
nik ist, und eine effektive Kihlung unzureichend erfolgt.
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Abbildung 1: Einschatzung der technischen Ausstattung

Technische Ausstattungen von Kihlboxen, Abnahmestellen und
Bezugsstellen

mSehrgut B Gut ®Schlecht 1 Sehrschlecht

0%

Transparenz der Vermarktungswege

Die Transparenz der Vermarktungswege wird von 57 % als gut oder sehr gut gesehen. Vor allem jagdliche
Direktvermarkter und Farmwildbetriebe sehen durch ihre Kundennahe eine sehr hohe Transparenz gege-
ben. 14 % sehen die Nachvollziehbarkeit als schlecht, und 29 % als sehr schlecht. Trotz der guten Moglich-
keit, die Vermarktungswege anhand der vorgeschriebenen Wildbretanhanger nachzuvollziehen, sind hier
ein Drittel skeptisch. Wildbretanhdnger werden, so die Begrindung, unleserlich ausgefilit oder falsch an-
gebracht, und erfillen ihren Zweck daher nur bedingt. Auf3erdem wurde angegeben, importiertes Wild-
fleisch wird kaum ausgelobt, und ist daher fir den Konsumenten nicht erkennbar.

Abbildung 2: Einschdtzung der Transparenz von Vermarktungswegen

Transparenz von Vermarktungswegen

Sehr schlecht
29%
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Image und Wahrnehmung in der Offentlichkeit

58 % der Befragten sind mit dem Image und der Wahrnehmung durch die Offentlichkeit zufrieden. 36 %
finden diese als schlecht, und 7 % als sehr schlecht. Die unterschiedlichen Bewertungen resultieren hier
hauptséchlich daraus, ob die Befragten ihren persénlichen Wirkungsbereich oder die gesamte Osterreichi-
sche Bevélkerung als ,Offentlichkeit" ansahen.

Abbildung 3: Einschitzung des Images und der Wahrnehmung in der Offentlichkeit

Image und Wahrnehmung in der Offentlichkeit
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Erndhrungstrends und die Umsetzung in der Offentlichkeit

Diese Frage héatte in zwei Fragen geteilt werden sollen. Da von vielen die Erndhrungstrends als positiv fir
den Wildfleischkonsum gesehen werden, die Ausnitzung dieser Trends zur gesunden Ernahrung aber in
der Praxis nicht stattfindet.

43 % finden die Ernadhrungstrends und deren Umsetzung in der Offentlichkeit zu gleichen Teilen als gut
bzw. als sehr gut. 57 % sind der Meinung, dass hier noch viel Potential vorhanden ist, welches Uber eine
sehr breite Offentlichkeitsarbeit erschlossen werden kann, und beantworteten diese Frage mit schlecht
(36 %) oder mit sehr schlecht (21 %).
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Abbildung 4: Einschatzung der Erndhrungstrends und deren Umsetzung

Erndhrungstrends und Umsetzung in der Offentlichkeit
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Qualitat von Wildfleisch

Die Qualitat von Wildfleisch wird ausschliefRlich als sehr gut (57 %) oder gut (43 %) bewertet. Alle Befragten
sind somit zumindest von der selbst produzierten und konsumierten Ware Uberzeugt.

Abbildung 5: Einschiatzung der Wildfleischqualitat

Qualitat von Wildfleisch

Griinde fur Wildfleisch
Als Grinde sich mit Wildfleisch zu beschaftigen, es zu produzieren, zu verarbeiten, zu vermarkten und zu
konsumieren, wurden folgende angegeben:

o Pragung durch das eigene, meist familiare Umfeld
e Eine hohe Affinitat der eigenen Familie zu Wildfleisch, sei es durch die Jagd, den Besitz einer Ei-
genjagd oder dem Betreiben einer Metzgerei waren die meistgenannten Grinde.
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o Betriebswirtschaftliche Uberlegungen

e Vielfach wurden auch betriebswirtschaftliche Uberlegungen als Motivation angegeben. Die
Wertschopfung durch Direktvermarktung zu erhohen ist eine Alternative gegeniber den unbe-
friedigenden Preisen aus dem Wildhandel. AuRerdem wird die Produktion von Farmwild von
land- und forstwirtschaftlichen Betrieben als ein lukrativer, extensiver Betriebszweig gesehen.

o Eine berufliche Notwendigkeit steht eher im Hintergrund.

4.1.1.7 Auswirkungen der Coronakrise auf das Wildfleischgeschdift

Die Auswirkungen auf das Geschaft mit Wildfleisch waren fir die einzelnen Gruppen unterschiedlich. Ver-
bessern konnten sich 50 % der Befragten. Die Direktvermarkter einschlieRRlich der Farmwildbetriebe mit
Lieferschienen direkt zum Endkunden erfreuten sich verstarkter Nachfrage. Teilweise wurden diese Lie-
ferschienen erst wahrend der Pandemie aufgebaut. Fir 17 % gab es keine Veranderung. Dies resultierte
aus dem nicht oder nur kaum steigerbaren Angebot der kleinen Direktvermarkter. Fur ein Drittel der Be-
fragten kam es zu einer Verschlechterung oder sogar gravierenden Verschlechterung ihres Geschaftes.
Dies betraf hauptsachlich Handler und Jagden ohne Direktvermarktung.

Abbildung 6: Auswirkungen der Coronakrise auf das Wildfleischgeschaft

Wie wirkte sich die Coronakrise auf ihr Geschaft mit
Wildfleisch aus

Gravierende
Verschlechterung
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Verschlechterung/

25% Verbesserung

50%

Keine Verdanderung
17%

4.1.1.8 Einschdtzung der Umsatzverdnderung infolge der Coronakrise

46 % der Befragten steigerten den Umsatz. Und zwar je zur Halfte um Uber 0 % bis 20 % und um 21 % bis
40 %. Auch hier waren die Direktvermarkter besonders erfolgreich. Bei den Handlern gab es trotz gleich-
bleibender Mengen teilweise Umsatzrickgange von mehr als 40 %.
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Abbildung 7: Einschdtzung der Umsatzentwicklung infolge der Coronakrise

Umsatzrickgang im Geschaftsbereich
Wildbret
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4.1.1.9 Auswirkungen der Coronakrise auf die Preisgestaltung

Fur 69 % der Befragten hatte die Coronakrise keine Auswirkungen auf die Preise. 23 % konnten bessere
Preise erzielen. Bei 8 % verschlechterten sich die Preise.

Abbildung 8: Auswirkungen auf die Preise

Auswirkungen auf die Preisgestaltung

Verschlechterung

8% T

Verbesserung

23% Keine Veranderung

69%

4.1.1.10 Herausforderungen durch die Coronakrise

o Totalausfall der Gastronomie, anderer starker Vermarktungsschienen und des Marktes fir Neben-
produkte wie Tierfelle

o Jagdliche ,Ernte" wurde durch Erholungssuchende im Wald erschwert

o Abnahmeverhalten von Kunden dnderte sich
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o Kaum Lebendwildverkauf (Farmwild)
o Erhohte Nachfrage bei Direktvermarktern konnte teilweise nicht gedeckt werden

o Hohe Lagerkosten durch geringere Absatzmengen

4.1.1.11 Kurzfristige Mafinahmen zur Krisenbewdiltigung

Zwei Drittel der Befragten haben kurzfristig Malinahmen getroffen, um die Krise besser bewdltigen zu
konnen. Vielfach wurde die Mdglichkeit genutzt, Personal durch Kurzarbeit halten zu kdnnen. Das kurz-
fristige Aufbauen von neuen Vermarktungsschienen ist selten geglickt. Bewahrt hat sich jedoch die Ab-
anderung der Produktpalette (Mischpakete, Grillpakete) und verstérktes Marketing. Uber die Verkaufs-
plattform ,Wildes Osterreich" konnten neue Kunden gewonnen werden.

4.1.1.12 Leistungen von Politik und Verwaltung

Der Grof3teil (79 %) der Befragten war mit den Leistungen von Politik und Verwaltung zufrieden oder sehr
zufrieden. Probleme verursachte die Modalitat, Beihilfen nur auszubezahlen, wenn Kunden (Gastronomie)
aufgrund des Lockdowns zusperren mussten. Und so wurden keine Beihilfen bezahlt, wenn Kunden zwar
nicht zusperren mussten, aber aufgrund der schlechten Absatzsituation keine Ware kauften.

4.1.1.13 Einstufung der Jagd als systemrelevant

Die Jagd wird auf Basis der neun Landesjagdgesetze ausgeibt. Sie dient in erster Linie dem Erhalt gesun-
der Wildbestande und dem Schutz land- und forstwirtschaftlicher Kulturen. Die Versorgung von Straf3en-
fallwild und der flachendeckenden Gewinnung von hochwertigen, regionalen Lebensmitteln sind Aspekte
des o6ffentlichen Interesses an der Jagd.

In der Corona-Pandemie verlagerten sich viele Freizeitaktivitaten in die Natur. Dadurch wurde auch der
Lebensraum des Wildes stark beeintrachtigt. Wahrend dieser Zeit stellte die Politik klar, dass Jagd eine
wichtige und systemrelevante Funktion fir die Gesellschaft Gbernimmt und anders zu behandeln ist als
eine Freizeitbeschaftigung.

Die Befragten beurteilen die Systemrelevanz der Jagd grundsatzlich positiv. Nur eine kleine Gruppe gab
an, es hat fir sie keine Bedeutung, da eine langerfristige Einstellung der ja im Prinzip kaum aufschiebbaren
jagdlichen Tatigkeit nicht vorstellbar ist.

4.1.1.14 Rahmenbedingungen fiir einen krisenfesten Wildfleischmarkt

Die Krise wirkte sich in der Wertschopfungskette unterschiedlich aus. Kleine bis mittlere direktvermark-
tende Betriebe hatten, insbesondere wenn schon ein Kundestock vorhanden war, kein Problem ihr Wild-
bret bzw. Wildfleisch zu vermarkten. In vielen Fallen erh6hte sich die Nachfrage sogar. Diese Betriebe zeig-
ten somit bereits eine hohe Krisenfestigkeit.

Der Wildhandel und grof3e Zerlegungsbetriebe, deren Kunden hauptsachlich Gastronomiebetriebe sind,
wurden mit einem beinahe vollstandig zum Erliegen kommen der Nachfrage konfrontiert. Entsprechend
unterschiedlich waren daher deren Aussagen zu dieser Frage.
Stark betroffene Betriebe schlugen vor, der Gesetzgeber solle einen klaren, rechtlichen Rahmen fir Krisen
schaffen und Krisenplane fir Jager, Landwirte und Zerlegungsbetriebe erstellen, um im Anlassfall hand-
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lungsfahig zu bleiben. Auch ein Aussetzen des Abschusses wird als Strategie zur Bewaltigung einer Krisen-
situation gesehen. Die weniger stark betroffenen Betriebe sehen als Moglichkeiten, die Krisenfestigkeit zu
erhohen, hauptsachlich in folgenden Punkten:

o Forcierung professionellen Marketings ausgehend vom einzelnen Jager, Uber die Jagdverbande
bis hin zur Politik, um den Pro-Kopf-Verbrauch zu steigern

o Sensibilisierung der Jager fir die Imagepflege und als Multiplikatoren einsetzen
o Eine osterreichische Marke fir Wildbret aus heimischen Revieren zu schaffen

o Die App ,Wildes Osterreich" zu pushen

o Einkaufsgemeinschaften fir Farmwildinfrastrukturen grinden

o Importe verringern

o Genaue Herkunftsbezeichnungen fir Gastronomie und Handel als verpflichtend einfihren

4.2 Ergebnis der Stakeholderbefragung

Mit der Befragung ist es gelungen, einen guten Einblick in die Wertschdpfungskette zu erhalten. Es hat
sich gezeigt, dass es drei Gruppen mit unterschiedlichen Herausforderungen in dieser Wertschépfungs-
kette gibt.

o Den Wildhandel mit den grofRen Zerlegungsbetrieben und Veredelung
o Diejagdlichen Direktvermarkter

o Die Farmwildbetriebe

4.2.1 Wildhandel mit den groBen Zerlegungsbetrieben und einer Veredelung

Der Wildhandel vermarktet, nach einer Schatzung des Spartensprechers fir Wildhandel (WKO) etwa 40 %
des bei der Jagd gewonnenen Wildes. Dem Wildhandel wird von der Jagd unterstellt, eine monopolartige
Stellung zu haben und zu geringe Preise fir das angebotene Wild zu bezahlen. Der Wildhandel halt dage-
gen, dass nicht nur hochwertiges, gut zu vermarktendes Wild wie Rotwildkalber und Rehe angeboten wer-
den, sondern auch mehrjahrige Rothirsche, mehrjahriges Kahlwild, welches von der heimischen Gastrono-
mie kaum nachgefragt wird. Die Gastronomie ist der mit Abstand grof3te Abnehmer fir frisches Wildbret
und versorgt sich alternativ Uber importiertes Wildfleisch vom Grofshandel. Da der Wildhandel ausschliel3-
lich ausgeweidetes Wild in der Decke einkauft, ist ein Beurteilen der Qualitat bei der Ubernahme schwierig.
Mangel an der Wildbretqualitat, die durch die besonderen Umstande der jagdlichen Gewinnung im Revier
fallweise auftreten, sind oft schwer zu erkennen. Eine spatere Reklamation ist trotz der vorgeschriebenen
Wildbretanhanger, auf denen der Erleger und eine kundige Person die Unbedenklichkeit bestatigen, oft
nicht moglich. Diese Wildbretanhanger sind oft mangelhaft angebracht oder unleserlich. Farmwild spielt
fir die Wildhandler keine Rolle, da dieses aus landwirtschaftlicher Produktion kommende Wild nur ohne
Decke und nach einer tierdrztlichen Beschau vermarktet werden darf.

Die Coronakrise beeintrachtigte den Wildhandel immens. Wildbret wurde in den Revieren in der jahrlich
Ublichen Menge gewonnen und dem Wildhandel angeboten und von diesem auch abgenommen. Die wich-
tigsten Abnehmer des Wildhandels, Gastronomie und Export, kamen allerdings zumindest vorriberge-
hend komplett zum Erliegen. GrofRe Wildbretmengen werden seither gelagert, verursachen Kosten und
belasten weiterhin den Markt.
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4.2.2 Die jagdlichen Direktvermarkter

Der Wildhandel steht in direkter Konkurrenz mit den jagdlichen Direktvermarktern. Diesen ist es erlaubt,
Wildbret im kleinen Umfang, grob zerwirkt an den Endverbraucher, die Gastronomie und dem Einzelhan-
del zu vermarkten. Fir diesen Sektor gelten sowohl in Bezug auf die Beschaupflicht als auch fir die Aus-
stattung der Betriebsrdume vereinfachte Bestimmungen. Das vermarktete Wild muss aber in jedem Fall
aus dem eigenen, heimischen Revier stammen. Ein Zukauf aus anderen Revieren ist nicht erlaubt. Diese
Bestimmungen gelten nur fir die Abgabe von ganzem oder zerlegtem, nicht tiefgekihltem Wildbret. Das
Anbieten von verarbeitetem Wildbret ist in diesem Fall nicht gestattet. Jagdliche Direktvermarkter haben
den Vorteil, Gber die Umstande bei der Gewinnung des Wildbrets genau Bescheid zu wissen und so die
Qualitat bestmoglich einschatzen zu konnen. Diese Gruppe erwies sich — wie bereits erwdhnt — als sehr
krisenfest. FUr etablierte Direktvermarkter mit Stammkunden war die Krise mit kleineren Adaptionen im
Sortiment und bei der Ubergabe der Ware leicht zu bewaltigen. Vielfach Uberstieg die Nachfrage das An-
gebot. Fur die jagdlichen Direktvermarkter ist es allerdings kaum bzw. nur im geringem Umfang mdglich
ihr Angebot zu erhohen, da eine Steigerung der Wilddichte fir die Wildlebensrdume nicht winschenswert
ist. ,Das Jagd Uberall ist" und somit diese Angebote flachendeckend vorhanden sind, ist als weiterer Vorteil
zu sehen. Jagdliche Direktvermarkter erzielen zwar eine hohere Wertschépfung fur das von ihnen gewon-
nene Wildbret, sind aber vielfach nicht betriebswirtschaftlich orientiert. Diese Sparte vermarktet ihr Wild-
bret aus Sicht des Wildhandels und professioneller Farmwildbetriebe zu ginstig.

4.2.3 Die Farmwildbetriebe

Farmwildbetriebe produzieren Wildfleisch aus landwirtschaftlicher Gatterhaltung. Sie schlachten Wild und
vermarkten dieses direkt. Fir Farmwild besteht eine amtliche Beschaupflicht. Eine kundige Person, wie
bei der Jagd vorgesehen, ist dafur nicht ausreichend. Konkurrenz besteht zu den jagdlichen Direktver-
marktern. Die bei der Gastronomie erzielbaren Preise sind fir Farmwildbetriebe nicht zufriedenstellend.
Daher besteht auch eine wenn auch kleinere Konkurrenz zum Wildhandel. Der Wildhandel kann auch kein
Farmwild vermarkten, da dieses nicht in der Decke in Verkehr gebracht werden darf. Farmwildbetriebe
konnten ihre Produktion deutlich ausweiten, da oft auf landwirtschaftlichen Betrieben nach einer extensi-
ven Bewirtschaftungsform gesucht wird. Der Bundesverband der Wildhalter Osterreichs gibt den Einstieg
in die Farmwildhaltung als schwierig an, da es weder in der Interessensvertretung (LKO) noch bei der AMA
eigene Sparten fir Farmwildbetriebe gibt. Kompetente Beratung und gute Kennzahlen sind daher schwer
zuganglich.

Farmwild wird schon Uber viele Generationen in landwirtschaftlichen Gehegen gehalten und gezichtet.
Dieses Wild zeigt daher schon ein haustierahnliches Verhalten. Fir die Festlegung verbindlicher Rahmen-
bedingungen zur Farmwildhaltung werden allerdings fast ausschlief3lich Jagdsachverstandige (Wildbiolo-
gen) gehort, die dem Farmwild Wildtierverhalten unterstellen. Infrastrukturen fir Farmwildbetriebe, wie
ausreichend sichere Zdune, sind zu leistbaren Preisen nurim Ausland erhdltlich. Die Beschaffung ist daher
fur Einzelbetriebe und Neueinsteigern mit vielen Hirden verbunden.

Die Farmwildbetriebe konnten ihre bestehenden Absatzwege in den meisten Fallen weiter nutzen. In die-
sem Bereich steigerte sich sogar die Nachfrage. Somit erwies sich dieser landwirtschaftliche Betriebszweig
sich als krisenfest.
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5 Einschatzung des weiteren Forschungsbedarfes

5.1 Verbesserung der Datenlage

Die Analyse des Wildfleischmarktes forderte eine absolut nicht zufriedenstellende Datenlage zu Tage.
Beim Versuch, in Osterreich jahrlich gewonnene bzw. produzierte Wildfleischmengen zu eruieren, erga-
ben sich immer wieder Unzulanglichkeiten.

Am besten dokumentiert sind noch die Abschusszahlen der Jagd. Die einzelnen Landesjagdverbande und
Landesbehdrden fihren dazu Abschussstatistiken.

Es sollten daher auf wissenschaftlicher Basis Kennzahlen der Branche ermittelt werden.

5.2 Geplante Umstellung auf bleifreie Jagdgeschosse

Die Umstellung auf bleifreie Jagdgeschosse ist ein noch unbefriedigend erforschtes Thema. Weiterer For-
schungsbedarf liegt in mehreren Bereichen vor:

o Wie unterscheidet sich die Wirkung von bleifreien Jagdgeschof3en in Hinblick auf Tétungswirkung
(Fluchtstrecken), Ballistik, Sicherheit und Materialeigenschaften (Verschleif3 und Verschmutzung
von Gewehrldufen) von herkdmmlichen BleigescholRen.

o Wie grof3 sind die tatsachlich aufgenommene Bleimengen fir den Menschen im Zusammenhang
mit dem Wildbretkonsum im Vergleich zu anderen Lebensmitteln.

o Wie sind Alternativstoffe aus Bleifreigeschof3en in Hinblick auf herkémmliche Geschosse zu be-
werten.

5.3 Unterschied zwischen Farmwild und Wild in freier Wildbahn

Farmwild hat ein haustierdhnliches Verhalten, weshalb zu prifen ist, in wie weit wildbiologische Erkennt-
nisse fir Farmwild anwendbar sind, oder dies ein neues, eigenes Forschungsfeld fir die Wissenschaft ist.

5.4 Studie Massenflussdiagramm Wildfleisch

Im Zuge der vorliegenden Studie zeigte sich ein grof3es Wissensdefizit beziglich der Wildfleischmengen
in den einzelnen Stufen der Wertschopfungskette — von der Gewinnung und Produktion, Uber Handel, Be-
und Verarbeitung, Veredelung bis hin zum Endverbraucher oder Export. Dazu kdnnte eine Studie zur Er-
arbeitung eines Mengenflussdiagrammes von Wildfleisch in zwei Teilen erfolgen. In einem fir Wildbret
aus heimischen Revieren und freier Wildbahn, im zweiten fir Wildfleisch aus landwirtschaftlicher Farm-
wildhaltung.

5.5 Erstellen eine Potentialanalyse im Bereich Wildfleisch

Um das Potential der Farmwildhaltung besser einschatzen zu kdnnen, sollte eine Potentialabschatzung in
Bezug auf geeignete Flachen, geeignete Wildarten und magliche Stickzahlen fir das Bundesgebiet er-
stellt werden.
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6 Empfehlungen fiir Strategien und MaRBnahmen

6.1 Etablierung einer klaren Herkunftsbezeichnung

Eine eindeutige Kennzeichnung von in Verkehr gebrachtem Wildfleisch nach der Herkunft schafft Trans-
parenz fUr den Kunden. Fir den Kaufer von Wildbret sollte leicht erkennbar sein, ob er Wildfleisch bzw.
Wildfleischprodukte aus freier Wildbahn und heimischen Revieren oder aus heimischen Farmwildbetrie-
ben kauft, oder ob es sich bei den Produkten um importierte Ware handelt.

6.2 Direktvermarktung von Wildbret und Wildfleisch starken

Die Direktvermarktung sowohl von Wildfleisch als auch von Wildbret sollte gestarkt werden, da sie sich als
besonders krisenfest gezeigt hat. Folgende Punkte kénnen dazu einen wertvollen Beitrag leisten:

o Eigene Sparte der Interessenvertretung fir Farmwildhalter in der LK installieren
o Griundung von Einkaufsgemeinschaften von Farmwildausstattung
o Anreize zur Farmwildproduktion insbesondere fir Grenzertragsbetriebe schaffen

o Gemeinschaftliche Schlacht- und Verarbeitungsraume zu forcieren um die Betriebskosten zu sen-
ken.

6.3 Marketingstrategie

o Eine grof3e auch von der Politik getragene Kampagne fir Wildbret und Wildfleisch in den Leit-
medien umsetzen, um die Bevolkerung fir dieses hochwertige und sehr gesunde Lebensmittel zu
sensibilisieren.

o Als Marketingstrategie konnten bestehende Regionalgitessiegel auch bei der Jagd implementiert
werden.

6.4 Verbesserung der Datengrundlage

o Mit den Organisationseinheiten einen runden Tisch zur Erhebung von Datenmengen und Daten-
satzen einrichten (Standardisierung).

o Probezerlegungen um reprasentativen Ausbeutesdtzen zu erlangen, sowohl von Wild mit optima-
len Schuss als auch von Wild mit schlecht gesetztem Schuss.
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